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区位分析图聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划

聊城市位于山东省西部、冀鲁豫三省交界处；是“大运河文化带”与“黄河生态经济带”两大国家战略唯一交汇点；随着郑济高铁与京九高铁的贯通，

两大国家级高铁经济走廊交汇于聊城。聊城迎来了前所未有的发展机遇，成为连接政治中心和北方经济中心的战略支点，实现了“北方经济金三角”的升级。



聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划 规划范围图
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主城区空间结构规划图聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划
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例

设
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通过城区主要轴线的空间界定，明确各片区的设置主题要求，规划

出主城区的户外广告设施空间结构为“四心、双轴、八区、一廊” 即：

• 四心：结合城市功能与人口集聚特征，四心为户外广告设施和招牌

设置的最核心地区，分别是：老城中心、高铁中心、东城次中心和

望岳次中心。

• 双轴：是城市发展的重要展示界面，即：东昌路和柳园路轴线，沿

线串联较多景观资源，反映聊城现代风貌的重要轴线，是城市户外

广告设施设置最集中的街道。

• 八区：八个风貌分区是户外广告设施和招牌设置展现特色的顶层要

求，包括：古城风貌区、徒骇河两岸风貌区、高铁商务风貌区、商

贸物流风貌区、都市基底风貌区、度假休闲风貌区、创新产业风貌

区、现代文体风貌区。

• 一廊：徒骇河生态滨水廊道。依托徒骇河构建城市蓝绿空间格局，

是生态与生活融合的重要廊道。

主要发展轴线

城市核心

滨水廊道

商贸物流风貌区

创新产业风貌区

都市基底风貌区

高铁商务风貌区

古城风貌区

徒骇河两岸风貌区

度假休闲风貌区

现代文体风貌区



副城区空间结构规划图聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划
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结合副城区城市风貌和空间结构，提出户外广告设施打造 “双轴，

四心，八区” 的空间结构，即：

• 双轴联动：打造新政路、中心街-迎宾大道为轴线的城市空间发展

引领轴。中心街-迎宾大道、新政路是贯穿城市南北和东西的主要

大道，是城市户外广告设施和招牌最集中的道路。

• 四心引领：立足老城中心，提升老城生活品质和质量，加速老城

区的户外广告设施和招牌的提升工作；新城中心建设时将户外广

告设施和招牌统一规划设计；高铁中心是未来城市的门面，是城

市文化旅游的展示核心；城南中心是城市景观的展示中心。

• 八区风貌：八个组团有不同的风貌特征，共同构筑出茌平区户外

广告设施的特色风貌。

主要发展轴线

城市核心

防护绿带

金牛湖组团

湖南组团

温陈组团

铝精深加工产业组团

新型产业组团

老城组团

城南组团

高铁组团



主城区户外广告设施分区管控规划图聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划

图
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集中展示区

一般控制区

严格控制区

禁止建设区

规划范围
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分区设置原则

• 集中展示区：商业功能与人流密集的消费区域，如专业市场、商贸

中心区等。集中展示区鼓励设置多样化的户外广告设施，营造繁华

的商业气氛，促进经济发展、提升城区活力。

• 一般控制区：适度设置户外广告设施的区域，包括社区级商业中心、

体育活动场地以及城市预留用地区域。户外广告设施设置需整体有

序，为服务城市公共功能和宣传所需，设置数量不宜过多、体量不

宜过大、内容不能低俗。大型商业综合体的建筑设计方案应预留广

告位，并按批准方案设置；严格控制内容、版面，禁止更改或增加

广告位。

• 严格控制区：城市风貌特色相对明显或居住功能相对集中的区域，

包括城市工业区、居住区、文教、医疗等公共服务区域等。户外广

告设施应考虑到城市风貌以及和周边建筑的协调性，控制户外广告

设施的设置。仅允许商业建筑或混合功能建筑的商业部分设置附属

式户外广告设施。

• 禁止建设区：城市行政单位、文物单位、社会福利、外事单位、城

市标志建筑、风景名胜区以及核心景观带等不得设置任何形式的商

业性户外广告，经批准可适当设置公益和临时性户外广告。



副城区户外广告设施分区管控规划图聊城市户外广告设施和招牌设置专项规划
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集中展示区

一般控制区

严格控制区

禁止建设区

规划范围
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分区设置原则

• 集中展示区：商业功能与人流密集的消费区域，如专业市场、商贸

中心区等。集中展示区鼓励设置多样化的户外广告设施，营造繁华

的商业气氛，促进经济发展、提升城区活力。

• 一般控制区：适度设置户外广告设施的区域，包括社区级商业中心、

体育活动场地以及城市预留用地区域。户外广告设施设置需整体有

序，为服务城市公共功能和宣传所需，设置数量不宜过多、体量不

宜过大、内容不能低俗。大型商业综合体的建筑设计方案应预留广

告位，并按批准方案设置；严格控制内容、版面，禁止更改或增加

广告位。

• 严格控制区：城市风貌特色相对明显或居住功能相对集中的区域，

包括城市工业区、居住区、文教、医疗等公共服务区域等。户外广

告设施应考虑到城市风貌以及和周边建筑的协调性，控制户外广告

设施的设置。仅允许商业建筑或混合功能建筑的商业部分设置附属

式户外广告设施。

• 禁止建设区：城市行政单位、文物单位、社会福利、外事单位、城

市标志建筑、风景名胜区以及核心景观带等不得设置任何形式的商

业性户外广告，经批准可适当设置公益和临时性户外广告。
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集中展示区

一般控制区

严格控制区

禁设区

一类路段

二类路段

三类路段
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• 分路段设置原则

一类设置路段：城市商业集中的路段，鼓励设置科技含量高的现代化广告

设施。如橱窗广告、 LED广告、投影广告等。同时要兼顾户外广告设施的

夜景观效果，达到充分烘托商业地区繁华氛围目的。

二类设置路段：控制户外广告设施的密度，保证整体和谐统一的前提下突

出亮点，沿主要街道人行道设置的户外广告设施纵向间距不应小于50米。

三类设置路段：不得设置商业性户外广告设施，经批准可设置公益性和临

时性户外广告。

主城区户外广告设施空间界面分类管控规划图
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副城区户外广告设施空间界面分类管控规划图
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• 分路段设置原则

一类设置路段：城市商业集中的路段，鼓励设置科技含量高的现代化广告

设施。如橱窗广告、 LED广告、投影广告等。同时要兼顾户外广告设施的

夜景观效果，达到充分烘托商业地区繁华氛围目的。

二类设置路段：控制户外广告设施的密度，保证整体和谐统一的前提下突

出亮点，沿主要街道人行道设置的户外广告设施纵向间距不应小于50米。

三类设置路段：不得设置商业性户外广告设施，经批准可设置公益性和临

时性户外广告。



户外广告类型：

公益广告
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一级布局设置

二级布局设置

设
置
要
求

三级布局设置

GY-01-3

GY-01-1

GY-01-2

GY-01-4 GY-06 GY-02-1

GY-02-6

GY-02-2

GY-02-7

GY-02-5

GY-02-4

GY-02-3

GY-01-5

主城区公益广告设置节点规划图

一级布局设置点位于城区的门户地带。如聊城西站、聊城站、聊城汽车站、

聊城南站及聊城北站。建议采用大型落地式、实物造型等广告设施。

二级布局设置点位于城区重要商业、公共服务节点。如柳园路商圈、聊城

体育馆、古城。建议采用LED大屏幕、激光投影等户外广告形式。

三级布局设置点位于城区的休闲节点，如聊城人民广场、九州洼月季公园

等，建议和城市家具及入口景观小品共同设置。

GY - 01- 1

级别

一类布局

详细点位

一号广告位
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一级布局设置

二级布局设置
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三级布局设置

副城区公益广告设置节点规划图

一级布局设置点位于城区的门户地带。如茌平南站、茌平站及茌平汽车站。

建议采用大型落地式、实物造型式等户外广告设施。

二级布局设置点位于城区城市重要商业、公共服务节点。如茌平体育中心、

亿沣购物广场等。建议采用LED大屏幕、激光投影等设置形式。

三级布局设置点位于城区的休闲节点。如金牛湖景区、茌山公园、茌平植

物园等，建议和城市家具及入口景观小品共同设置。

GY-01-1

GY-01-2

GY-02-3

GY-02-3

GY-02-2

GY-02-5

GY-02-4

GY-02-1

户外广告类型：

公益广告

GY - 01- 1

级别

一类布局

详细点位

一号广告位
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主城区招牌亮化分区管控规划图

主要亮化区：集中在城市都市风貌基底内，包含了居住、商业服务以及对外

交通和旅游休闲功能；

中等亮化区：城市创新产业区，主要集聚了办公和商务功能；

低等亮化区：河道两侧、城市物流产业园区内，该区域店铺招牌较少，亮化

程度较低。

主要亮化区

中等亮化区

低等亮化区
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副城区招牌亮化分区管控规划图

主要亮化区

中等亮化区

低等亮化区
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主要亮化区：集中在老城组团、金牛湖组团和城南组团内，包含了居住、商

业服务以及对外交通和旅游休闲功能；

中等亮化区：新型产业组团主要集聚了办公和商务功能；

低等亮化区：温陈组团和铝精深加工产业组团内，该区域店铺招牌较少，亮

化程度较低。




